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brainbrain

Somos una agencia de publicidad
interactiva, nuestro objetivo es
trasmitir ideas y emociones a
través de procesos creativos,
siempre buscando una maxima
en los detalles.
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Disefio Grdfico

La disciplina de disefio grdfico abarca

un gran drea dentro de la comunicacion,
brainbrain crea didlogos visuales efec-
tivos, para que su marca, producto o idea
tenga el mejor resultado.

==

Publicacidn editorial

Disefio de revistas, anua-
rios, periédicos. Creamos
estructuras y sistemas
visuales para adaptar su
contenido de una manera
optima.

N
I 1
Catdlogos

No sélo hay que tener un
buen producto, también
hay que saber cémo
mostrarlo.

Folletos/flyer

Investigamos nuevos
formatos, creamos piezas
que llamen la atencion
del publico al que van
destinados.

Tripticos

Formato entre folleto y
mini catdlogo.Este forma-
to esta especialmente
disefiado para mostrar
ventajas competitivas del
producto o servicio.

Carteles

Una forma atractiva de
transmitir o dar infor-
macién, para reforzar la
comunicacién de cualquier
evento o campana publici-
taria.
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Dossier corporativo

Muestra los productos o
servicios de una manera
visual e impactante, con
el objetivo de captar al
consumidor.

El disefio consiste en
adecuar los productos

a la circunstancia a que
estdn adscritos. Y esto
significa sobre todo
adaptarlos a circunstan-
cias nuevas. En un mun-
do que cambia, también
los productos tienen que
cambiar.

| Otl Richer






|dentidad corporativa

La identidad corporativa es el alma de
una empresa o producto, sus valores y
su forma de actuar. €l buen orden de la
misma hard que sea mucho mds fdcil
implementarla y transmitirla.

Papeleria basica

Material imprescindible
para darle a su identidad
buena presencia ante el
pUblico como tarjetas com-
erciales, sobre americano,
etc...

Packaging

Disefiamos objetos o
embalajes que llamen
la atencion sobre su
competencia.

bp

Naming

Estudiamos cual es el
nombre que dentro de su
dmbito de actuacion se
adecue y haga que sea
recordado.

Logotipos

La representacién visual
de la marca, es una de las
partes mds importantes de
la identidad corporativa.
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Tarjetas comerciales

La primera impresion es
la que cuenta, por eso
es fundamental contar
con una tarjeta de pre-
sentacion bien definida e
impactante.
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Decoracion

Un color, objeto o forma
sigue una misma linea para
asi reforzar aun mds la
identidad corporativa de tu
empresa.
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Vestuario

Cuida hasta el minimo
detalle. Un vestuario adec-
uado hace mucho mas
impactante la relacién
visual con el cliente.

Manual de identidad

Una recopilacion de todas
los recursos grdficos de la
empresa catalogados
para su correcto uso.
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web / Internet

Un canal de informacién en constante
evolucién, imprescindible para darse a
conocer al mundo, independientemente

de la localizacién geogrdfica o el idioma.

Redes sociales

Utilizamos todos los
recursos de las redes
sociales como canal de
comunicacién inmediato y
atractivo.
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e-commerce
Generar otro canal de
ventas disponible las 24

horas del dia mediante una
forma de pago segura.

Seo/Sem

Varias opciones para
promocionar tu ser-
vicio o producto, para
aumentar el numero de
visitas de tu sitio Web.

[... V]

Aplicaciones web

Gestiona tu negocio desde
cualquier lugar a través de
Internet, modifica conteni-

dos, cambia opciones, etc...

Pdaginas web

Desde pdginas corporati-
vas a pdginas dindmicas,
imprescindible hoy en

dia para darte a conocer.

Interactivos

Genera empatia con tu
marca o producto interac-
tuando con el usuario

a través de un ordenador,

smartphone o instalacion.
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€l contenido precede
al diseno. Disefiar en
ausencia de contenido
no es disefio, es
decoracion.

| Jeffrey Zeldman






imagen digital
Nuestra imaginacién es la Unica bar-
rera. Adaptamos nuestra creatividad al

servicio de nuestros clientes, negocios o
productos.

llustracion

Un personaje, una idea

0 concepto. Imaginar un
mundo irreal y convertirlo
en real.
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Realidad Aumentada

Nuevas formas de co-
municar de forma visual
ideas/conceptos. Un campo
dénde todavia hay mucho
que investigar e innovar.

/)

Retoque digital

Adaptamos

cualquier idea a cualquier
medio, buscando la forma
mds original e impactante

de transmitir un concepto.

Video

Una forma atractiva de
presentacion o publicidad
de una forma visual para
captar con mds fuerza al
consumidor.

H

matte painting

Combinacién de realidad
y ficcién creando nuevos
entornos, donde el Unico
limite es la imaginacidn.

a1

infografias

Visualiza una idea o
producto desde cualquier
perspectiva integrandolo
en cualquier medio o so-
porte.
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El proceso creativo es un
camino que puede ha-
cerse largo y duro, pero
que siempre conduce a
una buena idea.

| Saul Bass
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motion graphic

Transmitir sensaciones
mediante las Oltimas
tecnologias para asi con-
sequir un mayor impacto
visual y emocional.
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Publicidad / Marketing

Destacar sobre la competencia y posi-
cionarse en un mercado cada vez mds
complejo y competitivo. Buscando que
tipo de publicidad se adapta mejor a un
tipo de negocio o producto.

Fotografia

Una forma, un deseo o
una realidad, a través
de la imagen para asi
potenciar el mensaje.
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Mupis

Estdticos o interactivos
un medio de publicidad
con notoriedad dado su
tamario y forma.

Ambient

Publicidad adaptada al
mobiliario urbano para
asi dar mayor impacto, se
mezcla con la realidad asi
hace que su presencia sea
mayor.

Telefonia mévil

Aplicaciones, redes
sociales adaptadas al
aparato electrénico por
excelencia. Investigamos
nuevas formas de llegar a
los clientes.

=5

redes sociales

Buscamos la mejor
estrategia para publici-
tarle mediante distintas
redes sociales, generando
contenidos atractivos para
el consumidor.

posicionamiento

Mediante un estudio
detallado buscaremos la
mejor forma de ofrecer sus
productos, para posicion-
arlo en los mejores puestos
y aumentar sus beneficios.
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internet

Publicitese a través de su
propio sitio, generando
contenidos diariamente y
captando la atencién del
publico.

Banderolas

Un medio de publicidad
elegante a la par que
econdémico. Gestionamos
las mejores zonas para
promocionar un evento,
producto o servicio.



Merchandising

Complementos que refuer-
zan la imagen de la marca.
Buscamos los que mds se
adaptan al tipo de negocio
o producto.

Preferimos la disciplina
del conocimiento a la
anarquia de la ignoran-
cia.

| David Ogilvy




